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579521 Studio 1nter-genera21.one.116 sulla percezione de.l rischi collegati alla GANDOLFO 96
crescente presenza di microplastiche nell'ambiente

579251 11 BINDIEX SCORE come indicatore per il calcolo della social brand GANDOLFO 103
reputation”.
CRESCITA “TOURISM DRIVEN”, FOOD SERVICES ED

764 N ’ MANFREDI 1

>8876 INSOSTENIBILITA” 05

657399 L.esperlenza cinematografica: fattori che influenzano la scelta di andare al MASSERINI 100
cinema.

562886 L opinione dei copsumatorl sui proc.iott.l plant-based: un’applicazione di MASSERIN| 95
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87818 53 Mostra MercatQ N.azmnale del Tartufo Bianco di San Miniato: analisi SALVATI 102
dell'impatto sul territorio

Presidente:
Commissari:

Supplenti:

Prof. Manfredi
Prof.ssa Pinchera, Prof. Salvati, Prof. Gandolfo, Prof. Masserini




